Frukostmote om kreativa naringar, 6 september, Bryssel,
Sandra Petersson, Linn Tomasdotter

Mid Sweden

Frukostmote om kreativa naringar i Europa

Den 6 september 2011 arrangerade Regionférbundet Ostsam ett avslutande seminarium for Interreg
IVC-projektet Creative Growth, i Bryssel. Interreg IVC-projektet Creative Growth startade 2008 och
avslutas 30 september 2011. Creative Growth-projektet har finansierats av Europeiska regionala
utvecklingsfonden.

Det Overgripande malet for projektet &r att 6ka Europeisk konkurrenskraft och Oka regional
ekonomisk utveckling genom att utveckla den kreativa sektorn som ett nytt foretagsomrade.
Projektet syftar ocksa till att paverka utformningen av politiken bade pa regional och lokal niva
genom att integrera ny kunskap och goda exempel om kreativa naringar i politiken.

Forst talade Anna Jacobson fran Regionférbundet Ostsam om varfér projektet Creative Growth ar
viktigt och en av de framsta anledningarna ar att 6ka medvetenheten kring den kreativa sektorn,
bade i hemmaregionen och i EU.

Projektets innehall var i stora drag uppdelat i tre delar:

e Forsta delen innebar en kartlaggning av de deltagande regionernas kreativa sektor. Samma
mall anvandes i alla regionerna vid kartldggningen for att man pa sa satt skulle kunna jamfora
resultaten mellan regionerna.

e Andra steget var att utviardera och hitta l6sningar pa hur man ska kunna stodja nya
entreprendrer inom den kreativa sektorn genom erfarenhetsutbyte i tematiska
arbetsgrupper inom omradena; tillgdng till finansiering, stodstrukturer, klusterutveckling och
inkubatoranldggningar.

e Tredje delen byggde pa interregionala temaseminarier med fokus pa kreativitet som en
utlésare for 6kad regional konkurrenskraft samt pilotfall.

Under frukostmotet om Creative Growth in Europe var det fyra delprojekt som presenterades:

Cristina Fanjul fran CEEI Asturias, Spanien och hon berattade om projektet Tillgdng till finansiering
och féretagsstod for kreativa foretag. Cristina menade att generellt har kreativa manniskor ofta
svarigheter med den administrativa delen i drivandet av foretaget, exempelvis att skapa en
foretagsplan, var man kan soka finansiering osv. Entreprendrerna inom den kreativa sektorn kan
dven ha svarigheter med att fa samarbetspartner fran traditionella naringar eftersom avkastningen
av investerade pengar som regel inte ar sa stor. Pilotprojektet i regionen Austuria fokuserade just pa
dessa aspekter, att utveckla den finansiella och administrativa delen hos kreativa entreprendrer
genom radgivning. Det man maste uppmarksamma nar man pratar om den kreativa sektorn &r att
den ar oerhort varierad och de olika foretagen ar oftast valdigt praglade av den regionala miljon.
Hennes tips var att samarbeta med ratt personer for just ditt projekt och lar fran de basta samt att
for att investerare skall satsa kapital i dessa typer av féretag maste de fa en grundlaggande kunskap
om den kreativa sektorn. Cristina lyfte ocksa fram vikten av kinnedom om den politiska agendan nar
man planlagger sitt projekt.

Nista talare var Graham Weir fran Edinburgh Napier University, UK. Graham gick igenom
pilotprojektet som hette Music industry training. Graham Weir berdttade om att deras mal med
projektet var att 6ka vetskapen om Skotsk musikindustri i den allmanna radgivarservicen for foretag.
Genom projektet ville de vidareutbilda allmanna affarsradgivare i den kreativa sektorn. | Edinburgh
fungerar det sa att nar man behover féretagsradgivning vander man sig forst till de allménna
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affarsradgivarna, vill man ha ytterligare radgivning inom en speciell genre maste man Mid Sweden
soka sig till specialradgivarna for det specifika omradet. Idag har déarfor
specialradgivarna langa kotider och hart tryck pa sig. | och med projektet Music industry training ska
de allmadnna affarsradgivarna fa mer utbildning inom musikomradet och diarmed ska kderna till
specialradgivarna minska och fler kreativa musiker kan komma fortare ut pa marknaden.
Utbildningen anordnades genom workshops dar man introducerade information om musikindustrin
till de allmanna affarsradgivarna och larare fran universitetet. Graham lyfte fram att moten som leder
till samarbete inte alltid ar en del av en naturlig process utan behover lite stod.

Tredje talaren var Luice Sanchez fran Aster IT, Italien. Pilotprojektet som hon var delaktig i heter
Creater — stédvdg som riktar sig till kreativa féretag i den inledande fasen. Syftet med projektet var
att skapa ett sarskilt stod for nya kreativa foretag i omradet Emilia-Romagna i Italien. Projektet
byggde pa ett stodpaket, dar det bland annat skulle ingd stéd vid planering av
foretagsuppbyggnaden, konsultation osv. Projektet genomgick fyra steg, forsta steget identifierades
behoven av stdd inom den kreativa sektorn och ett stodpaket skapades. | det andra steget valdes en
grupp av foretag ut till projektet utifran olika kriterier. Under det tredje steget testades stodpaketet
pa de utvalda foretagen. Fjarde steget innehdll ett event dar foretagen hade mojlighet att traffa
potentiella investerare och klienter. Ett 6nskat utfall av detta projekt var ocksa att skapa kontakter
mellan kreativa och teknologiska foretag, genom att bland annat inkludera kreativa foretag i
etablerade foretagsnatverk som traditionellt inte innefattade den kreativa sektorn, detta for att fa
ett 6kat samarbete och férbattrade produkter/tjdnster.

Majbritt Chambers var fran Spinderihallerne, Danmark och deras pilotprojekt heter Moving
Offices. Projektets grundfokus var att skapa en inkubator for att hjalpa unga kreativa entreprendrer
och uppratta arbetsplatser fér dem pa Spinderihallerne — Center fér kultur och ndringsliv. Genom att
ha flera inkubatorer i olika delar av varlden kan man enkelt forflytta sig med sitt arbete, traffa nya
manniskor och knyta nya kontakter. En vision de hade var att férséka fa in inkubatorer som en del av
Google maps, sa att nar man kommer till en ny stad ska man kunna séka och se om det finns nagon
inkubator narheten. Majbritt tryckte pa vikten av att inte endast stddja entreprendrerna i den
inledande fasen men ocksa ha en uppféljning av féretagen — utvardering av affarsplan etc.

Jan Runge fran Spectrum var inbjuden for att tala om de politiska rekommendationerna som
utformats i en rapport pa uppdrag av Creative Growth. Nagot att arbeta for ar att skapa fler program
for kulturella och kreativa industrier. Rekommendationerna till regionalniva var att varje region
borde lagga upp sin egna kreativa strategiplan, for hur man ska fa en ekonomisk tillvidxt genom
kreativa entreprendrer. Regionerna borde uppmuntra delaktighet av aktiekbpare samt uppmuntra
flexibilitet och 6ppenhet genom stod.

For att lasa mer om de olika pilotprojekten och Creative Growth in Europe, se har.
http://www.creative-growth.eu/
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